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Einleitung 
bŀŎƘ ŘŜƳ α!ǳǎά ǾƛŜƭŜǊ ǾƻƭƪǎǘǸƳƭƛŎƘŜǊ aǳǎƛƪŦƻǊƳŀǘŜ ƛƳ ǀŦŦŜƴǘƭƛŎƘ-rechtlichen Fernsehen wurde vor fünf Jahren der Spartenfernsehsender Melodie TV von 

Hans Jöchler gegründet. Mittlerweile kann Melodie TV von ca. 32 Millionen Haushalten (theoretisch technische Reichweite) im gesamten deutschsprachigen 

Raum (Deutschland, Österreich, Schweiz) empfangen werden. Das Programm des Spartensenders Melodie TV setzt sich aus über 90 % Eigen- und 

Auftragsproduktionen zusammen und umfasst vorwiegend folgende Sendeformate: Musiksendungen, Künstlerportraits, Konzerte, Naturdokumentationen, 

Musikvideos, kulinarische Sendungen, Spielfilme und Serien. 

 

Studiendesign 
Im Auftrag des CŜǊƴǎŜƘǎŜƴŘŜǊǎ αaŜƭƻŘƛŜ ¢±ά führte das Büro für Deutsche Musik (Niederlande) im Zeitraum vom 12. Oktober bis 15. November 2018 eine 

Image- und Positionierungsstudie über Melodie TV durch. Ziel dieser empirischen Studie wer es, die Positionierung und das Image von Melodie TV in 

Deutschland, Österreich und der Schweiz zu erheben und die Sendungen inhaltlich und qualitativ zu verbessern. Zudem soll die Positionierung gegenüber 

Mitbewerbern abgefragt werden. 

Die Studie wurde unter den Zuschauern von Melodie TV in Deutschland, Österreich und der Schweiz durchgeführt. Insgesamt wurden 1.362 Personen 

befragt. Davon haben 1.149 Teilnehmer die Umfrage vollständig beantwortet. Es war teilweise möglich Fragen zu überspringen. Daher wird immer bei den 

Fragen die genaue Zahl der Befragten (n) angegeben. Fehlergrenze: 3.81%; Konfidenzniveaus: 99% 

Die Reihenfolge der Aussagen, die es in der Umfrage zu bewerten gab, wurde bei der Durchführung der Befragung nach dem Zufallsprinzip bei jedem 

Teilnehmer generiert, um eine Beeinflussung der Antworten aufgrund der Reihenfolge auszuschließen. 
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Wie zufrieden sind die Teilnehmer der Studie mit dem derzeitigen Angebot an Volksmusik & Schlager-Sendungen im öffentlichen-

rechtlichen Fernsehen? 
 

Frage: Haben Sie auf einem der nachfolgenden öffentlich-rechtlichen Fernsehsender in den vergangenen 6 Monaten eine Sendung mit Schlager & 

Volksmusik angesehen? Bitte kreuzen Sie alle Sender an, wo Sie eine solche Sendung angesehen haben. (Mehrfachnennungen möglich). n=1150 

 

Ergebnis: 74,1% der Befragten haben in den vergangenen 6 Monaten eine Sendung mit Schlager & Volksmusik auf dem MDR angesehen. An zweiter Stelle 

liegt mit 47,7% der BR. Beide sind regionale öffentliche-rechtliche Fernsehsender. Erst an dritter Stelle findet man den ZDF wieder.  
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Hintergrund: Die Meisten der aufgelisteten öffentlich-rechtlichen Sender sind über Satelliten unverschlüsselt zu empfangen und erreichen somit 

auch außerhalb der jeweiligen Länder Zuschauer. In dieser Studie wurden einige Sender nochmals einzeln auf Landesebene ausgewertet und überprüft, wie 

sich die Antwort zum Herkunftsland verhält. 

 

Österreichischer Rundfunk (ORF) 
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Zweites Deutsches Fernsehen (ZDF) 
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Mitteldeutscher Rundfunk (MDR) 
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Bayrischer Rundfunk (BR) 

 

 

  


